
Badanie wizerunku fundacji Hobbit na podstawie loga instytucji 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

W badaniu wzięło udział 19 respondentów 

Pytanie 1  Pytanie 2  

Czym zajmuje się firma:  Skojarzenia z firmą:  

(możliwość jednego wyboru)  (możliwość kilku skojarzeń)  

zabawki (gry i bajki) 6 os chciwość, oszustwo, cwaniactwo 4 os 

finanse (pieniądze i pożyczki) 4 os bajkowość, zabawa 4 os 

medycyna (prywatna przychodnia i lekarstwa) 3 os tandeta, taniość, oszczędność 3 os 

ośrodek wypoczynkowy 1 os starość 3  os 

sprzedaż pościeli 1 os nudna, nie postępowa 2 os 

produkcja skrzatów ogrodowych 1 os mały profesjonalizm 1 os 

nie wiem 3 os przyjazne nastawienie 1 os 

  wypoczynek 1 os 

Pytanie 3   

Co jest ważne dla tej firmy:  

(możliwość wyboru kilku skojarzeń)  

pieniądze (pieniądze ponad wszystko, wyzysk) 7 os 

sympatyczny wizerunek (otwartość, dobra zabawa, poczucie humoru) 6 os 

zadowolenie klienta 3 os 

leczenie ludzi  2 os 

tradycja 1 os 

gry fantasy  1 os 

Pytanie 4  Pytanie 5  

Cechy opisujące firmę:  Czy korzystał pan/pani z oferty tej firmy:  

(mozliwość wyboru kilku skojarzeń)  nie 17 os 

zabawa, infantylizm, przyjemność 4 os tak 2 os 

cwaniactwo, skąpstwo, nieuczciwość 3 os   

brak perspektyw, brak innowacyjności, mało nowoczesna 3 os   

stara 2 os   

młoda, rozwijająca się 1 os   

wieloletnia działalność 1 os   

dbająca o jakość, rzetelna 1 os   

skuteczna 1 os   


